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1.

PROJETO - ESPACO EMPREENDEDOR - 2025 do Ensino Médio

Introducéo

O Espago Empreendedor 2025 tem como objetivo proporcionar aos alunos das 12, 28 e 32
séries do Ensino Médio uma vivéncia pratica dos conceitos de empreendedorismo, gestédo de
projetos, inovacao e sustentabilidade. Durante o ano letivo, os estudantes irdo desenvolver
produtos explorando as diversas etapas de um negécio, desde a ideia inicial até a
comercializacao.

2. Objetivos

Desenvolver habilidades empreendedoras, como criatividade, iniciativa e resolugdo de
problemas.

Aplicar conceitos interdisciplinares na préatica, envolvendo Matematica, Tecnologia,
Filosofia, Arte, Lingua Portuguesa, entre outras disciplinas.

Estimular o trabalho em equipe, a gestdo de tempo e a tomada de decisao.

Desenvolver no¢6es de educacao financeira, custo-beneficio e planejamento estratégico.
Promover a sustentabilidade e o impacto social nos projetos desenvolvidos.

3. Habilidades da BNCC Relacionadas

(EM13CHS501) Analisar desafios contemporaneos e propor solucdes criativas.
(EM13MAT310) Elaborar e analisar planos financeiros e estatisticos para tomada de
decisao.

(EM13LP19) Produzir textos argumentativos para apresentacao de ideias de negocios.
(EM13CNT301) Relacionar tecnologia e sustentabilidade na producdo de bens e servicos.
(EM13FCO103) Analisar e avaliar os impactos sociais e ambientais de acdes
empreendedoras.

4. Etapas do Projeto

Fase 1 - Planejamento e Organizacao (Margo - Abril)

Apresentacdo do projeto para os alunos.

Formacao de grupos grandes por turma.

Definicdo dos produtos ou servigos a serem desenvolvidos.
Pesquisa de mercado e levantamento de custos.

Fase 2 - Prototipagcéo e Desenvolvimento (Maio - Junho)

Desenvolvimento dos protétipos dos produtos.

Criacao de identidade visual (embalagens, logotipos, slogans).
Planejamento de marketing e estratégias de divulgacao.

Apresentacdo dos prototipos no formato de programa "Shark Tank" (junho).



e Definicdo de como e onde sera exposto o produto em outubro.

Fase 3 - Refinamento e Logistica (Agosto - Setembro)

e Ajustes nos produtos/servigos conforme feedbacks recebidos.
e Planejamento da producdo em maior escala.
e Definicdo da logistica de venda e entrega.

Fase 4 - Espa¢co de Empreendedorismo (Outubro)

e Montagem dos estandes.
e Comercializagdo dos produtos.
e Avaliacdo do impacto econémico e social dos produtos.

5. Disciplinas e Professores Envolvidos

O professor, como tutor e/ou instigador, busca pelo conhecimento, assim, a cultura maker surge
como grande aliada ao aprendizado, visto que faz da escola um amplo espaco para
experimentacdo e pratica, em que os alunos tornem realidade suas ideias e desenvolvam as
proprias tecnologias, compartilhando-as em dispositivos, ferramentas, projetos pessoais e
interdisciplinares. Dessa forma, busca-se oportunizar e despertar interesses e habilidades
indispensaveis para o mercado de trabalho, como lideranca, cooperativismo, proatividade e
condicOes técnicas para lidar com a tecnologia e estimular, colocar em pratica, as competéncias
socioemocionais para embasar seu foco com persisténcia e resiliéncia.

No Ensino Médio, o projeto do Espaco Empreendedor buscara estimular os alunos a pesquisa e a
criacdo dos produtos, o que 0s tornara protagonistas da sua vocacdo, de Seus percursos e
histérias para definirem seus itinerarios e projetos de vida, no que diz respeito ao estudo, ao
trabalho, as suas escolhas de estilos de vida saudaveis, sustentaveis e éticas.

6. Avaliacao

(Mantidas as rubricas ja adicionadas para os prototipos, feira e Shark Tank.)
7. Cronograma Detalhado

(Cronograma atualizado considerando os feriados de 2025 e separacdo semana a semana.)

Marco
e Apresentacado do projeto, formacdo dos grupos.
e Introducédo ao conceito de empreendedorismo e anélise de mercado.
e Definicdo dos produtos/servicos.
e Levantamento de custos e planejamento inicial.
Abril
e Pesquisa de mercado aprofundada.
e Estruturacéo das propostas de negécios.
e Revisdo do planejamento financeiro e ajustes.
e Entrega da primeira versédo do plano de negdcios.



Maio

e Desenvolvimento dos prototipos.

e Criagéo de identidade visual e embalagens.
e Testes iniciais dos protétipos e correcdes.
e Planejamento de marketing.

Junho

Estratégias de divulgacédo e publicidade.
Apresentacéo dos prototipos no "Shark Tank".
Feedbacks e ajustes nos projetos.

Revisao final da viabilidade financeira.

Julho - Recesso Escolar
Agosto

Ajustes dos produtos conforme feedbacks.
Planejamento da produgcdo em maior escala.
Defini¢do da logistica de venda e entrega.
Treinamento para apresentacoes.

Setembro

Estratégias de marketing digital e presencial.
Criacdo de material promocional.

Simulac&o das apresentacdes na feira.
Revisao geral dos projetos.

Outubro

Preparacdao final e ajustes.

Divulgacéo da Feira.

Montagem dos estandes.

Feira de Empreendedorismo e avaliacao final.

8. Consideracdes Finais

Este projeto busca integrar diferentes areas do conhecimento para preparar os alunos para
desafios reais do mundo do empreendedorismo. Ele representa uma oportunidade valiosa para
os alunos do Ensino Médio aplicarem, na prética, os conceitos de empreendedorismo, inovacéo e
sustentabilidade. Ao longo das etapas planejadas, os estudantes desenvolverdo habilidades
essenciais para o mercado de trabalho, como lideranca, criatividade e tomada de deciséo, além
de vivenciarem a interdisciplinaridade entre diferentes areas do conhecimento. A experiéncia
também visa, portanto, estimular a responsabilidade social e a sustentabilidade, alinhando-se as
demandas do mercado e da sociedade contemporanea.

Dessa forma, a iniciativa ndo apenas promove a capacitacado técnica, mas também incentiva o
protagonismo juvenil, preparando os alunos para desafios futuros e contribuindo para sua
formagdao integral.



